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HRVATSKA GOSPODARSKA KOMORA
Predsjednik

Klasa: 008-02/11-03/169
Urbroj: 311-01/14-11-01
Zagreb, 7. veljace 2011.

HRVATSKA UDRUGA ZA ZASTITU
POTROSACA
g. Tomislav Long¢ar, tajnik

Postovani gospodine Lon¢ar,

U vezi s Vasim dopisom, kojim ukazujete na pojavu da pojedini i renomirani
proizvodadi u Republici Hrvatskoj pod svojim imenom, markom i brendom
prodaju stranu robu, Zelimo ukazati na slijedece.

Hrvatska gospodarska komora je jo§ 1997. godine zapocela s akcijom Kupujmo
hrvatsko, kao i s projektom vizualnog oznacavanja hrvatskih proizvoda znakom
Jlzvorno hrvatsko“ i ,Hrvatska kvaliteta*. Ovi projekti su prvenstveno imali za cilj
podizanje svijesti kod potroSada o vrijednosti domacih proizvoda i njihove
kvalitete. Prepoznavanjem kvalitete domacih proizvoda i njihovom poveéanom
kupnjom stvara se pozitivni utjecaj na jatanje domacée proizvodnje, a time i
povecanje zaposlenosti, $to zasigurno utje€e i na ukupni razvoj domaceg
gospodarstva u cjelini.

Polazedi od E&injenice da danas 112 proizvoda nosi oznaku ,izvorno hrvatsko“, a
228 proizvoda oznaku ,hrvatska kvaliteta“, da se u akciju ,kupujmo hrvatsko*
svake godine ukljuuje sve veéi broj proizvodada, da su spomenuti znakovi na
proizvodima prepoznati i u zemlji i na vanjskim trzistima, mozemo ocijeniti da su
navedeni projekti utjecali na povecanje potrosnje domacih proizvoda i opravdali
akcije Hrvatske gospodarske komore.

Navedene akcije stvaraju poticajnu klimu za povecanje domace proizvodnje,
medutim one ne moraju biti odiludujuée za poslovnu politiku domadih
proizvodada, &ija proizvodnja ovisi o nizu faktora, pa je tako i proizvodnja
odredenih proizvoda u vanjskoj reziji rezultat poslovne odluke proizvodaéa. Pri
tome proizvoda¢ bi morao voditi raduna da proizvodi odgovaraju renomeu i
standardima po kojima su njegovi proizvodi ve¢ dobili povjerenje potro$aca na
trzistu.
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Na kraju napominjemo, da Hrvatska gospodarska komora nastavlja sa svojim
projektima i akcijama u cilju promocije hrvatskih proizvoda, jer dosadasnji
pokazatelji potvrduju da sve aktivnosti na tom planu donose pozitivne rezultate.

S postovanjem,




ZASTITU POTROSACA
www.huzp.hr
huzp@zg.t-com.hr
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E HRVATSKA UDRUGA ZA Zagreb, 15.sijeCnja 2011.

HRVATSKA GOSPODARSKA KOMORA
gospodin Nadan VIDOSEVIC, predsjednik

Rooseveltov trg 2
10000 ZAGREB

Postovani gospodine predsjednice,

nekoliko puta smo Vas Culi kako se zalazete za kupovinu hrvatski i kvalitetnih
proizvoda. Cak je i na Vasim web stranicama baner ,kupujmo hrvatsko®.

| sami smo se bili priklonili toj akciji pa smo i mi imali sliCan baner na nasim web
stranicama www.huzp.hr .

Nazalost obavjeStavaju nas potroSaci da pojedini proizvodaci pod svojim imenom,
markom i brendom prodaju stranu roku i mi tako pomazemo stranu umjesto svoje
privrede.

Jedan od primjera je i PODRAVKA koja prodaje proizvode od paradajza
proizvedene u ltaliji.

Mozete |i nas poduciti zasto je to tako i zasto jedan tako veliki i renomirani
proizvoda¢ pomaze talijansku privredu.

S postovanjem

tajnik HUZP-a

Tomislav LonCar
Prilog : kao u dopisu

Clanice Saveza udruga za zastitu potrosaéa Hrvatske:
HUZP - Zagreb, HUZP - Slavonski Brod, «Dalmatinski potrosaé» Split, «Dubrovacki potrosac» Dubrovnik, «Sibenski
potrosad Sibenik, Udruga za zastitu potrosaca Grada Samobora, Udruga za zastitu potrosaéa komunalne djelatnosti
— Solin i «Zadarski potrosaé» Zadar, Potrosacki centar Rijeka, Klub potrosaca Vodice, Medimurski — Potrosaé Cakovec,
Centar za edukaciju informiranje potrosaca Bilje, Potrosac-Varazdin, Varazdin, Udruga korisnika toplane ,, Blatine“-
Split



