Vecernji list veCernje izdanje (Dalmacija), 12.7.2010., str. 20, A3

Evidencijski broj / Article 1D:

Vrsta novine / Frequency:

Zemlja porijekla / Country of origin:
Rubrika / Section:

10456689
Dnevna
Hrvatska
Crna kronika

Analiza lako su ovogodiSnja sniZzenja veca no ikad prije, trgovci cesto “podvale” staru robu

§to nam prodaju

Popust za gotovinsko placanje, koji se kod nas
penjei do 30 posto, u inozemstvu je nezamisliv

Maja Posavec/VLM

maja.posavec@vecernjinet

Ved nekoliko tjedana traje
misija Sopingoholidara: ku-
piti sve (ne)potrebne stvari
nasniZzenju. Cilj je to manje
potroditi, a ito vide vredica
dovudi kudi.

Mozda i nije neizvedivo, ali
novéanik ée na kraju ipak
ostati poluprazan jer nasa
snizenja nisu ni do koljena
inozemnima.

- Tek kad odete u Soping u
inozemstvo shvatite koliko
nas trgovel u Hrvatskoj va-
raju. Prodaju stare kolekceije
pod nove, i to 2a papreno vi-
soke cijene. Primjer je torba
kupljena za 150 kuna u Ita-
liji koja je u Zagrebu na sni-
#enju godinu kasnije stajala
500 kuna - kage politologi-
nja Nikolina Stignjedec.

Zadatak inspektorata

Hrvatska udruga za zastitu
potrogata upozorava: ako
je u nekoj trgovini popust
do 70 posto, znadi da bi
najmanje petina robe mo-
rala biti toliko sniZena. Isto
tako, nova i stara cijena na
snifenju moraju biti jasno
istaknute. PotroSadi tefko
mogu provjeriti je i to do-
ista tako, upozoravaju iz

HUZP-a, pa taj zadatak ima

inspektorat. Ma nagim rasprodajama festo se nade roba stara nekoliko sezona FiceLL
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paze - upozﬁ}rm'a Tomislav ZNa svoja prava. Direktorica marketinga u

Lonfar iz HUZP-a. Nara- Er e j - 5 obzirom na krizu u na- Iris modi Ljiljana Jakovlje-

sprodajama treba pogledati Ul krizi je ve€ina #im trgovinama sniZenjasu vié istiée da im, s obzirom

i kakva je roba, jer éesto se trgovaca risiljena od 20 do 70 posto. S jedne na to daimaju frangize, sni-

nade i roba 5 gredkom. . P strane, jesam da se snife- Zenja diktiraju brendovi, a

- Da se ponaamo kao u svi- sniziti cijene viSeod 5 ;axonskireguliraju, alis  dodaje kako bi bilo bolje da

jetu, snifenja i rasprodaje planiranog obzirom na recesiju, mislim postoii zakon koji ée propi-

sivati pofetak i kraj sniZe-
nja.

Mo, éinjenica je da su, iako
logija nego vani, u recesij-
skim godinama | sniZenja
u Lijepnj Nasoj dosegla za-
vidnu razinu. Potvrduje to
i Irena Malagia iz Heruca
koja kaZe da je smanjenje
kupovne moéi smanjioi pri-
hode trgovackih kuda koje
onda potroinju nastoje sti-
mulirati vedim sniZenjima.

Pozitivne strane

Klasiéni komadi = Baloner,
ko#nata torba, fizme i
kvalitetne cipele komadi su to
ki su vieéni | koje se ispaliti
kupiti na snizenju. Doduse,
takva je roba rijetko snizena
vite od 50 posto

Brendovi = Renomirani
brendowi koji u Hrvatskoj
imaju fransize diktiraju
snifenja pa su ona u nas
jednaka onima u EUropi.
Dobar su primjer, recimo,
Diesel | Replay

Outleti ®» Lanjska roba po
sniZenim cijenama trebala bi
biti na policama outleta, au
buticima su sniZzene aktualne
kolekcije, no tu ima mnogo
manevarskog prostora pa
MNogi varaju

Kriza » Mnogi su zbog slaba
prometa bili prisiljeni ranije i
vise sniziti cijene

Megativne strane

Stara roba = Medu sniZzenim
shvarima u domadim dudanima
¢esto se nade i roba od prije
nekoliko sezona, a neki
primjerci iz nove kolekcije nikad
nisu snideni

Vide djene = Uvrijeden je trik

i podizanje regularme cijene, a
tek onda njezino sniZenje, To je,
upazoravaju iz HUZP-a, najiesdi
modus operandi domacih
trgovina

Mamac » Velika najava
sniZenja od, recime, 70 pasto
privuce kupce u dudan, avedina
robe snizena je od 10 do 30
posto

Gotovina s Mnogi daju dodatni
popust na gotovinsko placanje,
ponekad i do 30 posto. Takva
razlika u inozemstvu ne postoji.
Tamo vrijedi jedna cijena za sve
yrete placanja
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