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AmbalaZa Izgled artikla Cesto ima presudan utjecaj u odabiru

Tri mamca koja ciljano sluze za
zbunjivanje kupaca: kopije,
robne marke i XXL pakiranja

Velika pakiranja nisu
uvijek najbolji izbor jer ako

e e e
Maja Posavec, Iva Rogulja

Bombardirani tisudama ar-
tikala u trgovinama, kupei
se festo nalaze u nedoumi-
ci &to, gdje i zadto kupiti.
Identiéna boja, slitan nat-
pis, paidizajn ambalaze ¢e-
sto mnoge tjera dadva puta
pogledaju prije nego 5to u
koZaricu stave ito Zele, jer
slitna ambalaZa éesto zbu-

njuje kupce. U Velikoj Bri-
taniji provedeno je istradi-
vanje u kojem je pronadeno
nekoliko pravih kopija.

- Kopiranjem ambalage ved
poznatih proizvoda Zeli se
prevariti kupce da kupe te
kopirane proizvode - rekao
je John Noble, direktor Bri-
tish Brands Group, tvrike
koja zastupa poznate i veli-
ke brendove.

Cijene proizvoda éija paki-
ranja podsjecaju na origi-
nale éesto znaju biti znatno
nize. U kvartovskom du-
tanu dvije litre coca cole
koitaju 14,99 kuna, a cole

21 samo 5,99 kuna. Druga
nedoumica je niskobudfet-
na ambalaZa trgovackih
marki (Konzumov K plus,
Getroov grand ili 8 buget u
Intersparu). Cijena takvih
proizvoda je puno niza, a
za kvalitetu tvrde da se ne
razlikuje puno od brendira-
nog proizvoda. Osnovnd vi-
Zualni identitet prepoznat-
ljiv je u odnosu na ostale
(brendirane) proizvode, a
pridonosi efektu povoljne
kupnje - objainjava gra-
fitka dizajnerica Ira Payer
Treca nedoumica je isplati
li se kupovati proizvode u

vecdem pakiranju ili su nat-
pisi gratis § “max snitenje”
samo mamac za lakovierne
kupce?

Unatoé povolinijoj cijeni,
velika pakiranja nisu uvijek
najbolji izbor,

Otvorena namirnica pod
utjecajem kisika polako se
poéinje kvariti i gubiti svoja
nutritivna svojstva - upozo-
rava dipl. ing. prehrambene
tehnologije Nina Tretinjak.
Kupovinu namirmica, kake,
treba prilagoditi potrebama
i kapacitetima potroinje jer
¢e vidak na kraju ionako po-
kvariti i zavrsiti u smedu.

Originalni proizved soris &5mar

Trgovatka marka

B S0TaR

Neracionalno
je kupovati samo
zato sto je jeftino

® Kupnju prevelike

koligine nekog proizvoda
neracionalnom smatra i dr.
sc. Zvonimir Galic s Odsjeka
za psihologiju Filozofskog
fakulteta u Zagrabu.

= Svakodnevne potroine
proizvode vedina kupaca
kupuje bez mnogo
razmisljanja, Zeleci tako za
Sto manje novca dobiti Sto
vide vrijednosti.

To im kupnja proizvoda

na akeiji ili onih u velikom
pakiranju omogucuje. Bududi
da time ostvaruju odredenu
udtedu, mnogi i

ne razmisljaju treba li im
doista kupljeni proizvod

ili ne, posebno stoga Stou
njega nisu ulogili mnogo
novica pa ni gubitak nede
biti tako velik - objadnjava
Zvonimir Galic.
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