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Snjezana RAJACIC

Na akciji prodaju
macka u vreci

Kako bi privukli kupce, neki trgovacki centar nepresta-
no organiziraju razno-razne akcije, a plakati s ispisanim
snifenim cijenama mame svojom isplativodéu. No, kada
se privuceni uitedom zapute u kupovinu namimica, kup-
ci moraju biti na oprezu jer ono 5to se reklamira po po-
voljnim cijenama, na policama trgovine nerijetko bude
ispremijesano sa skupljom robom pa od akcije na kraju
ne bude nista,

Neke su trgovine postavile i infostupove na &iji displej
valja prisloniti kod artikla kako bi se ispisala cijena na
zaslonu. Mlade generacije kupaca u tome se i snalaze, ali
stariji ljudi ostaju nemodni pred silinom informatizacije.

_ Tedkoce bi se rijedile da je u trgovinama dovoljan broj tr-
govaca jer su ovako kupei ostavljeni da se snalaze kako
znaju i umiju trafed sitno ispisane cijene po policama.

Uz to, infostupovi Cesto se blokiraju ne prihvacajudi
kod robe pa kupcu preostaje ili odustajanje ili kupovina
a da ne zna je li profao =povoljno«, kako to neprestano
zhore na razglasima trgovackih centara.

Zato kupcima ne preostaje niSta drugo nego svaku
»povoljnu« ponudu dodatmo provjeravati, sve kako na
kraju u razglaSenoj akeijskaj prodaji ne bi skupo platili -

macka u vredi.
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