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KAKO SE KRSI ZAKON O POTROSACIMA

Dvostruke cijen
Pevecove opsjene

Pevec, sasvim suprotno zakonu, oglasava dvije cijene za pojedini
proizvod - veleprodajnu i maloprodajnu - jednu vdo druge

. Tako je Zakon o zastiti potro3ada na snazi veé
. viSe od godinu dana, neke njegove stavke poje-
. dini trgovci jos nisu nauéili, ili ih pak otvoreno
ignoriraju. Pritom je za¢udujuée kako ih u to-
me nitko i "ne ometa”, pa se stje¢e dojam opée
anarhije po pitanju pos§tovanja recenog zako-
na.

Primjerice, trgovacki lanac Pevec sasvim

normalno oglasava dvije cijene za pojedini pro--

izvod - veleprodajnu i maleprodajnu - jednu
do druge. Niza, veleprodajna cijena, u njihovu
je katalogu (najée$ée ubadenom u postanske
sanducice gradana) istaknuta veéim slovima,
. iako to veéini ljudi nista ne znadi jer ne kupuju
- na veliko. Takvo sto je izri¢ito zabranjeno, a
oglasiva¢, to jest trgovac, u klasi¢nom je prekr-
$aju koji se u konacnici moZe sankcionirati
iznosom u rasponu od pet tisuéa do 55 tisuéa
kuna. Cini se, medutim, da se rizik trgovcu
isplati, budud¢i da puno vise zaradi prodajom
tako oglaSenih artikala, nego $to ga kazna mo-

Ze zastras$iti ili osiromasiti.

Postavlja se, medutim, drugo pitanje; kako
je mogude da netko, u tako oditom nezakonju,
po cijeloj drzavi distribuira kataloge i “nikom
nidta”?! Zbog takva protuzakonita Pevecova
oglasavanja su, napomenimo, osim gradana,
negodovali i konkurentski trgovaéki lanci, koji
na prvi pogled djeluju “skuplji”.

Prema misljenju Ante Tiéiéa, predsjedni-
ka udruge Dalmatinski potrosac, radi se o ob-
manjiva¢kom oglasavanju.

— Ljudi najée$ée povrsno prelistavaju kata-
loge i uoce niZu cijenu ispod artikla koji ih
eventualno zanima, a ne obrate paZnju da je ta
privla¢nija cijena zapravo veleprodajna, pa po-
nekad na kasi doZive neugodno iznenadenje
kad ¢uju stvarni iznos koji moraju platiti za je-
dan laptop ili usisivaé. Zakonom je predvide-
no da u promomaterijalima stoji samo jedna,
maloprodajna cijena, i isklju¢ivo nju bi trgo-
vac trebao naznaditi! To $to je Pevec na po-

Na prospektima se istice niZa cijena po kojoj se
nista ne moZe kupiti, a skriva ona prava i veéa

sljednjoj stranici reklamnog kataloga milime-
tarskim slovima "napomenuo” da je cijena na-
pisana ved¢im slovima veleprodajna, nimalo ga
ne liava krivnje! Inspektorske bi sluzbe treba-
le biti malo agilnije u kaZnjavanju takvih prekr-
Sitelja — smatra Ti¢ié¢. Lenka GOSPODNETIC
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