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OPASNA INTERVENCIJA - I dok srpske vlasti uvode posebnu ure

- proizvode na 10 posto, predstavnici trgovaca, ali i potrosacke udru

Ogranicenje TR
MARZE ugrozil

lako hrvatski trgov ci tvrde da marze na prehrambe-
ne proizvode nisu velike, istrazivanje Ministarstva
gospodarstva pokazalo je da su marze na neke vrste
povrcau trgovackim lancima vise i od 60 posto, na
voce su 40 posto, a na pekarske proizvode 30-ak
posto. Marze na mesne proizvode idu i do 30 posto,
na konzerve, tjestenine, cokoladu ili majonezu do
20, a kod mlije¢nih proizvoda iznose oko 18 posto

MNENAD KURTOVIC, predsjednik Saveza udruga za zastitu
potrosaca, smatra da drZava ne bi trebala dirati marze

Dok se srpske vlasti na-
mjeravaju boriti protiv vi-
sokih trgovackih marzi po-
sebnom uredbom kojom
bi se ograni¢ila visina za
osnovne proizvode poput
brasna, federa, ulja, mesa
te osnovnih wvrsta mlije-
ka i jogurta na maksimal-
nih 10 posto, u Hrvatskoj
za to nema potrebe. U to
su uvjereni predstavnici
trgovaca, ali i potrosacke
udrige upozoravaju da bi
driavna intervencija u tr-
zisnu ekonomiju bila opa-
Sna.

Boris Vukelié, predsjed- -

nik ceha trgovaca pri Hr-
vatskoj obrtnic¢koj komori,
tvrdi da u Hrvatskoj svi tr-
govel imaju izrazito niske
MArze a osNoVIe namir-
nice poput mlijela, ulja il
Sedera.

"Smatram da marZe
na osnovne proizvode ne
premasuju 10 posto, a ée-
sto su i mnogo manje. Do-
duse, to ne vrijedi za meso
zbog visokog postotha kala
paimarze moraju biti vide,
alitone znafidajeizarada
trgovaca veca”, kake Vuke-
li¢, dodajudi daje hrvatsko
trziste sposohno samo re-

gulirati visinu marzi zbog
razvijenoga trgovafkog tr-
Zista,

“Konkurencija je kod
nas puno Zedda nego u Sr-
biji jer imamo puno vise
stranih velikih trgovackih
lanaca, a tamo je vife ma-
lih trgovina. Preuzeli smo
europske standarde pa se
trziste regulira samo po
sebi. Onaj tko se ne ponaga
u skladu sa zakonitostima
trzista breo d¢e propasti”,
kaze Vukelié, pojagnjava-
judi dabi vrlo brzo propao
trgovac koji bi odluéio sta-
viti 30 posto marde na, pri-
mjerice, kruh,

Trziste samo regulira
Protiveventualnog uplita-
nja drzave u odredivanje

trgovackih marzi je 1 Ne-
nad Kurtovié, predsjednik
Saveza udruga za zastitu
potrosaca.

“To nije dobra mjera jer
driava ne bi trebala dirati
umarZe, Sami smo odludi-
li da te stvari treba reguli-
rati trZiste i to tako treba
ostati. Driava se treba po-
zabaviti drugim mjerama,
od poreznih do politike ¢i-
jena i sliéno”, kaze Kurto-
vic.

Protiv uplitanja driave
u odredivanje trgovadkih
marZi je i Slobodan Skol-
nik, predsjednik Uprave
Emmezete, kojega to pod-
sjecana plansku ekonomi-
ju. “Ta mjera definitivho
zadire u slobodno trziste.

‘Osim toga, gledate li s as-
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'dbu kojom se ogranicava visina trgovackih marzi za osnovne
ge u Hrvatskoj, uvjereni su da za to nema potrebe

3OVACKE
‘bi trziste

pekta stranih ulagaca koji
ved postoje u tom sekto-
ru u Srbiji, pitanje je ima-
ju li iste uvjete poslovanja
pod kojim su se odluéiliin-
vestirati u toj zemlji" kaze
Skolnik, pitajudi se kakva
je to genijalna analiza na-
pravljena koja je pokazala

daje bas 10 posto dovoljno
trgoveima da preZive,

U Metrou najnize

Ako bi to netko pokusao
napraviti u Hrvatskoj,
Skolnik kaie da bi se tr-
govei prehrambenom ro-
bom mogli zabrinuti jer
velik broj trgovackih lana-
ca prehrane ionako poslu-
je s gubitkom.

Iako hrvatski trgov-
ci tvrde da marZe na pre-
hrambene proizvode nisu
velike, istrazivanje Mi-
nistarstva gospodarstva,
koje je 2010. objavio Novi
list, pokazalo je da su mar-
ze na neke vrste povréa u
trgovackim lancima vise i
odd 60 posto, na voce su 40
posto, a na pekarske pro-
izvode 30-ak posto. Mar-
e na mesne proizvode idu
i do 30 posto, na konzer-
ve, testenine, cokoladu
ili majonezu do 20, a kod
mlijeénih proizvoda izno-
se nko 18 posto,

Vlado Brkanic, ovlate-
ni ratunovoda i revizor te
urednik ¢asopisa RRiF,
napravio je analizu finan-
cijskih izvjeStaja trgovad-
kih lanaca za 2010. godi-
nu iz kojih je zakljucio da
Metro Cash&Carry ima
najnizi wdjel marke, koji
je iznosio 11,7 posto. Slije-
de Plodine sa 16,77 posto,

BORIS VUKELIC, predsjednik ceha trgovaca pri Hrvatskoj

obrtnitko] kemori, tvrdi da u Hrvatskoj svi trgovei imaju kao i Spar, a marZa Konzu-
izrazito niske marie za osnovne namirnice poput mlijeka, ma iznosi 20,2 posto.
ulja ili Secera IMICI SASA CET) Sada Vejnovic
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